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s’intéresse aux nouveaux marchés.

Mathieu et Sarah Bon avec leur pére, Philippe Bon.

Les temps changent dans le bas-
sin ostréicole. Aprés le regne du
triptyque “grande distribution-pois-
sonneries-marchés”, les jeunes gé-
nérations commencent a s'intéresser
de preés aux marchés émergents.
Il y a d’abord I'Europe, avec I'ltalie no-
tamment, la Russie, mais aussi |'Asie
qui ferait presque figure d’Eldorado.
“Les jeunes y pensent beaucoup, cest
vrai. méme si certains baissent les bras
g cause des problémes de transporg de
Padministratif et de la barriére de la

langue”, souligne Mathieu Bon.

barriére de la langue.

Indépendance

Fraichement arrivés dans le métier,
Mathieu et Sarah Bon n‘ont pas heé-

sité longtemps avant de saisir la main
tendue par le Groupement qualité

huitres Marennes-Oléron, a l'ori-
gine de la démarche. Ces dernieres

grand-messe mondiale des prod’mts
de |a mer. Et, ce vendredi, ils sen-
volent pour la deuxieme fois vers

le Seafood de Hong-Kong (du 3 au
5 septembre), avec plusieurs de leurs

Accompagné de sa sceur, Sarah, ce
jeune bourcefrancais de 24 ans prend
peu a peu la reléeve de son peére, Phi-

lippe Bon. | a jeune garde a les dent-s
longues et cette perspective de di-

versification est prise trés au sérieux.
La preuve: les deux ostréiculteurs
s'astreignent a des cours d’anglais heb-
domadaires pour s’affranchir de la

La jeune garde ostréicole s’envole pour Hon

Les ostréiculteurs Mathieu et Sarah Bon participent au Salon Seafood de H
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collégues, tous regroupés sous le
stand Marennes-Oléron.

Quel intérét a cette diversification?

“Nous pouvons vendre a un prix cor-
rect, mieux qu’en France en tout cas
ou le marché commence a étre saturé,

reprend Mathieu Bon. Nous pouvons
aussi devenir moins dépendants de la
grande distribution, qui impose ses prix,
et puis les marchés étrangers sont moins

marqués par la saisonnalité.” Sarah Bon
enchaine: “C’est toujours plus gratifiant

de voir des clients qui recherchent un
produit de qualité et qui sont préts ay
mettre le prix.”

Néanmoins, cette ouverture vers
'étranger n'en est qu'a ses balbu-
tiements. Les clients sont encore
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ong-Kong. Plus que jamai

rares, d'ou l'intérét d
ces S_alons Pour élargir son réseau.
Lobjectif n’est pas d’atteindre 50 % de
notre chiffre d’affaires a Iexport, mais
plutot de nous diversifier en cas de sou-

cis. On essaie, on verra bien ce que cela d
donnera”, ajoute Mathieu Bon. P
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L'armada asiatique

Les deux fréres et sceurs n’arriveront
Pas les mains vides 2 Hong-Kong. E
Dans leurs bagages: 80 kg de Fines
vertes, 120 kg de Pousses en claire.
20 kg de Spéciales et 20 kg de Fines.
Comme les autres en feront autant.

Oon Imagine que le stand Marennes
Oléron accueillera son pesant de

gourmands. Mais il faudra bien cela
pour tirer son épingle du jeu face a
I'armada asiatique et aux concurrents
anglo-saxons. Car les Chinois, “qui
savent ce qu'ils veulent et qui négocient

durement”, sont tout sauf des novices
en la matiere.

Reste le coté ludique, la découverte
d’'un autre environnement pour cette
délégation pas toujours habituée aux
grandes mégalopoles.“Quand on arrive
la-bas, c’est un autre monde”, se ré-
jouissent d’avance Sarah et Mathieu
Bon, les plus jeunes du voyage. Evi-
demment, certains “anciens’” ne sont
pas toujours tres a l'aise au deébut,
sans parler de |'anglais qui pose par-
fois quelques problemes. Mais il s'agit
aussi de resserrer les liens entre

professionnels, de se fréquenter en

dehors d'un contexte professionnel
souvent tres individualiste.

Les ostréiculteurs partent d’ailleurs
manger ensemble en fin de jour

née, avec de franches rigolades, en
essayant de déchiffrer les menus. I
se murmure aussi qu’il leur arrive
de pousser le bouchon un peu loin,

comme l'année derniére, quand la
derniére soirée s’était terminée en

boite de nuit. Mais difficile d’en savoir
davantage, malgré le regard complice
qu’échangent Mathieu et Sarah Bon...

David Labardin

g-Kong

S, la nouvelle genération

Le Groupement qualité huitres
Marennes-Oléron travaille depuis

pres de dix ans au développement

plus grand rendez-vous annuel, ils

per a I'étape hongkongaise.

‘i

teurs qui connaissent trés bien le pro-
duit, souligne Nicolas Brossard, du
Groupement qualité. IIs sont habi-
tués a déguster des mollusques, cuits
ou vivants, ce ne sont pas des gens a
qui on va apprendre quelque chose.”

“Le Rungis de I’Asje”

e I'export en organisant des dé-
lacements vers les plus grands
alons internationaux. Et si le
eafood de Bruxelles constitue le

eront dix professionnels a partici-

Nous avons affaire a des interlocu-

Les plus grands producteurs de la
planete seront d’ailleurs présents
avec des ostreéiculteurs venus de
Corée, du Canada, d'Australie, et

meéme de Tasmanie et des ttats-
Unis.

En Asie plus qu'ailleurs, les ache-
teurs chercheront la meilleure
qualité. Un domaine dans \equel
Marennes-Oléron peut s enor-
gueillir d’&tre le seul bassin ostrei-
cole a proposer des Pousses en
claire, des huitres vertes, et tout
une série de labels rouges.Voila
peut-tre pourquol \eur stand
axXera massivement sa commu-
nication sur \a degustation, au
contraire de certains CoNCUrrents.

Quant a savoir s\ \e marche aswa-
tique a de Vavenir, Nicolas Bros

: b r ¥ L. - - i e
E .r'.r-li. r ‘Urll"--“'r':"'-

...............
o BN F

lever le petit doigt, elle pourrait ab-
sorber sans probléme 100 % de la
production frangaise.”




